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Activity 4:

Nazev inovovaného pfedmétu:

Forma studia:

Typ pfedmétu:

Zafazeni pfedmétu do studijniho planu:

Forma vyuky pfedmétu:

Zpusob ukonceni pfedmétu:

Vyucujici:

Kontakt na vyucujiciho:

Struc¢na anotace predmétu:

Creating project’s outputs

Publicisticky seminar
DENNI

2MS — povinné volitelny
2. roc¢nik, 3. semestr
seminaf - 0/2

zapocet (3 kredity)

Mgr. Vlastimil Jezek (garant)
prof. PhDr. Jan Jirdk, Ph.D.

vijezek@obecnidum.cz; 608703021

Cilem pfedmétu je umoznit studentim osvojit si zaklady publicistické prace v praxi, s dirazem na
tvorbu autorskych publicistickych dtvart v multimedialnim prostfedi modernich sit’ovych médii.
Béhem setkani se postupné probiraji a zkouseji nasledujici utvary:

zpravodajsky clanek, reportaZ, komentaf, recenze, sloupek

Na zakladé¢ vymény zkusenosti s norskymi kolegy (a) ¢ast casova dotace bude zaméfena na
podporu skupinové zpétné vazby (diraz bude kladen na spolecné cteni a vzajemné oponovani
textt ve skupiné) a (b) bude posilen mezinarodni (zahrani¢né politicky a kulturn{) tematicky zabér
vystupu (zvlast¢ zpravodajsky clanek a komentat, ptipadné recenze) a — v souladu s metodickymi
postupy doporucenymi norskymi kolegy — prezentace podkladu a zpusobu jejich ovétovani.

Podminky atestace (zkousky):

Predmét je zakoncen zapoctem. Podminkou uspésného zakonceni pfedmétu je aktivni ucast

v seminafi, pravidelna pfiprava, v prabéhu semestru odevzdavani péti vystupt v daném terminu
a aktivni podil na redigovani pifspévku ostatnich ¢lent seminafte.

Charakteristika prace v seminafi:

Program semindri:

01. Uvod, organizace prace, profesni a etické zasady novinaiské prace, novinafstvi, promény
novinafské prace, vztah slova a obrazu, volba tématu, volba zptusobu zpracovani, sbér a
ovétovani podkladia pro tvorbu zpravodajského ¢lanku, zasady editovani (kraceni,
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restrukturalizace, jazykova redakce ad.), zadani zpravodajského clanku (odevzdani do nedéle do
18:00 hodin na adresy viezek@obecnidum.cz a jirak@mup.cz)

02. Rozbor zpravodajského clanku a (v souladu s ,,norskou’ metodikou) podklada k nému

03. Reportiz — vyklad + host (reportér/ka)

04. Ukazky reportaze pro rizna média, zadani reportaze (véetné 2 fotografif), (odevzdani do
nedéle do 18:00 hodin na adresy viezek@obecnidum.cz a jirak@mup.cz)

05. Rozbor reportaze

06. Komentaf, glosa, blog, poznamka, vybér tématu, rozdily ve zpracovani, zadani komentare
(odevzdani do nedéele do 18:00 hodin na adresy viezek(@obecnidum.cz a jirak@mup.cz)

07. Rozbor komentafte a (v souladu s ,,norskou* metodikou) podklada k nému

08. Recenze, kritika, zadani recenze (odevzdani do nedéle do 18:00 hodin na adresy
viezek@obecnidum.cz a jirak@mup.cz)

09. Rozbor recenze a (v souladu s ,,norskou® metodikou) podklada k nému

10. Zanry umélecké publicistiky — vyklad s ukézkami

11. Fejeton, sloupek, medailon, zadani sloupku (odevzdani do nedéle do 18:00 hodin na adresy
viezek@obecnidum.cz a jirak@mup.cz)

12. Rozbor sloupku

13. Vyhodnoceni a zapocet

Zakladni literatura:

Bednat, Vojtéch, Internetova publicistika. Praha: Grada 2011

Dvoftak Pavel. Tiskova zurnalistika v kostce,
https://www.nidm.cz/projekty/realizace-projektu/klice-pro-zivot/podpora-informacniho-systemu-

ro-mladez/cile-a-vystu ublikace/publikace-tiskova-zurnalistika-v-kostce

Minatova Eva, Stylistika pro Zzurnalisty, Praha: Grada 2011

Pokorny, Milan — Pokorna, Dana, Redakéni prace. Prah: Grada 2011

kol. (aktualni vydani), Pravidla ¢eského pravopisu. Praha: Academia

kol., Zaklady Zurnalistiky pro redaktory studentskych c¢asopist. SDM Horni Slavkov a OSF, 2004
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Activity 4:

Nazev inovovaného pfedmétu:

Forma studia:

Typ pfedmétu:

Zafazeni pfedmétu do studijniho planu:

Creating project’s outputs

Medialni kritika
KOMBINOVANE
2MS — povinné volitelny

2. rocnik, 3. semestr

seminaf - 0/2

Forma vyuky pfedmétu:

Zpusob ukonceni pfedmétu: zapocet
Vyucujici: prof. PhDr. Jan Jirdk, Ph.D.

Kontakt na vyucujiciho: jirak@mup.cz

Strucna anotace pfedmétu:

Cilem ptedmétu je rozvijet schopnost studentil kriticky pfistupovat k medialnim sdélenim, a
to zvlasté ke sdélenim nefiktivni (novinaiské, resp. zpravodajské) povahy, s cilem dobirat se
znalosti a dovednosti nutnych posouzeni a vyhodnoceni kvality zpravodajstvi a publicistiky —
V pozitivnim 1 negativnim smyslu (tedy schopnosti s podporou racionalni argumentace ocenit
dobry novinarsky vykon i zatratit vykon nekvalitni). Pfedmét tak smétuje k rozkryvani
pravidelnosti, stereotypti, pfedpojatosti, nepiesnosti, klisé ¢i zjevnych omyla v produkci
zurnalistické povahy.

Préace v seminafi se soustfed’uje na sledovani a rozbor aktualniho zpravodajstvi, a to zejména
na

(a) rozdily a podobnosti ve formovani agendy jednotlivych médii,

(b) vécné a formulaéni zvlastnosti a nedostatky a

(¢) jazykovou a komunikaéni kulturu medialnich vystupt.

Na zakladé vymeény zkusenosti s norskymi kolegy bude ¢ast ¢asova dotace zamétena na
moznost rozvoje tvircich schopnosti a dovednosti studentd. Studenti budou alespoi roviné
zaméru a scénare navrhovat alternativni feSeni a tim se ucit poznavat nedostatky a piednosti
analyzovanych medialnich vystupti. Dtiraz bude kladen na vzdjemné oponovani navrhti ve
skuping.

Ukast na seminaii je povinna. Konkrétni témata seminaie se méni podle aktualni situace.

Kontaktni vyuka se odehrava ve dvou (asoveé dvojnasobnych) blocich.

1. blok (v ak. roce 2015/16 16. fijna 2015): seznameni s podminkami atestace, ukazkové
analyzy vécné a jazykové, cviéné analyzy, S vyuzitim metodiky norskych kolegii navrhovani
alternativnich fesSeni
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2. blok (v ak. roce 2015/16 6. listopadu 2015): prezentace vybranych studentskych praci,
kritika, diskuse

Podminky atestace (zkousky)

Predmét je zakoncen zédpoctem. Podminkou tspésného zakonceni predmétu je aktivni ucast

V seminafi (véetné pivodnich vystoupeni) a vypracovani jedné ,,analytické zpravy* o
konkrétni kauze se srovnanim jejiho zpracovani alespoii ve tfech riznych médiich (rozsah cca
3 normostrany, resp. 5400 znak s mezerami) + ppt prezentace na 8-10 minut.

Termin odevzdani zpravy a prezentace je pondéli 7. 11. 2016 do 18:00 hodin na adresu
lirak@mup.cz

Zakladni literatura:

Bina, D. (2014): Recovi zraloci a druhd dzungle. Uvahy o médiich a spolecnosti. Ceské
Budégjovice: Nakladatelstvi Vlastimil Johanus

kol. (aktualni vydani): Pravidla c¢eského pravopisu. Praha: Academia

pfidéleny titul denniho tisku, rozhlasové ¢i televizni stanice nebo internetového
zpravodajského serveru

databaze Newton a Anopress

RozSirujici literatura:

Hvizd’ala, K. (2005): Jak myslet média. Praha: Dokotan
Hvizd’ala, K. (2008): Restaurovani slov. Praha: Portal
Ramonet, I. (2003): Tyranie médii. Praha: Mlada fronta
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Nézev inovovaného predmétu: Ziklady prace v AV médiich 2
Forma studia: DENNI

Typ piedmétu: 2MS — povinng volitelny
Zarazeni predmétu do studijniho planu: 2. ro¢nik, 4. semestr

Forma vyuky predmétu: seminaf - 0/2

Zpisob ukon¢eni predmétu: zkouska

Vyudujici: Mgr. Kamila Klausova

Mgr. Roman Brada¢
PhDr. Jifi Zavozda
Kontakt na vyucujiciho:
VN: 724 168 044
JZ 724 060 120

Strucné anotace predmétu:

Seminat se bude prohlubovat znalosti prace televizniho reportéra a moderatora.

Cilem pfedmétu bude 1 hlubsi seznameni s televizni technikou, technickymi a
technologickymi principy snimani, zdznamu a reprodukce obrazu s dirazem na nejnovéjsi
digitalni nosice a formaty. Znalost téchto principii je predpokladem pro zvladnuti zasad
tvorby vystupt v televizi a dal$ich audiovizualnich médiich, a to vystupt nejriiznéjsi povahy.
Pozornost se bude vénovat kritickému a polemickému televiznimu rozhovoru a dal§im
televiznim zanrim. Na zéklad€ norskych zkusSenosti bude posilena technickd podpora
studentti, dovybavilo se multimedialni studio tak, aby studenti méli prostor pro praci i mimo
vyucovani. Dliraz bude kladen na poskytnuti podrobné zpétné vazby k jednotlivym mediadlnim
vystuptim, na jejich zhodnoceni ze strany vyucujiciho 1 studentli ve skupiné. Akcentovana
bude prace v malych skupinach a zaméfeni na produkéni praci. Cilem je efektivni a co nejvice
prakticka ptiprava na ptipadnou budouci praci novinafe v souladu s aktualnimi trendy z Ceské
republiky a z Norska.

Podminky atestace (zkouSky)
Aktivni ucCast, zavére¢na prace, reportaz, vystoupeni)

Obsah lekei a charakteristika prace v seminari:
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1. Televize vetejné sluzby a komer¢ni televize, zmény ve vlastnictvi, legislative, trendy,
fungovani kontrolnich orgénd.

2. Technologické a tvlrc¢i postupy pfi stithovém zpracovani audiovizualniho zdznamu.
Pravidla stfihu a montazni postupy. Stfih linearni, nelinearni, off line, on line. Analogova a
pocitacova stfizna.

3. Stiih linearni, nelinearni, off line, on line.

4. Opakovani - hlasova pfiprava, image, technické zaludnosti televizniho prosttedi, televizni
slang (kantna, Sot, reportaz, zprava nebo kart, zivak, stand up, voice over...), vyuzivani
archivu, ilustrac¢nich zabéra.

6. — 10. Prace ve studiu a terénu (kriticky a polemicky rozhovor, reportaz)

10. — 13. Rozbor praci (stiih, zaludnosti stéihu, tempa, spravné zatazeni a oznac¢eni archivnich
zabérd, ilustraénich zabérii a asového oznadeni. Rizend diskuse studentt predevsim o
zkuSenostech s produkéni praci, o rozdéleni funkei jednotlivych €leni skupiny, o problémech,
které se vyskytly béhem nataceni, o ne/dodrzeni ¢asového limitu pro nataceni apod.
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Nazev inovovaného pfedmétu: Zaklady novinaiské prace 1
Forma studia: DENNI

Typ pfedmétu: IMS - povinny

Zafazeni pfedmétu do studijniho planu: 1. ro¢nik, 1. semestr

Forma vyuky pfedmétu: prednaska/seminaf - 0/2
Zpusob ukonceni pfedmétu: zapocet

Vyucujici: PhDr. Jiff Zavozda (garant)

Mgr. Kamila Klausova
Mgr. Roman Brada¢

Kontakt na vyuéujiciho: zavozda (@mup.cz
vit.novotny@mup.cz, roman.bradac@mup.cz

Strucna anotace pfedmétu:

Seminai predstavi smysl novinaiské prace, zakladni dovednosti novinafe, fungovani redakce a
vydavatelstvi, bude se vénovat multimedidlni zurnalistice, internetu a socidlnim sitim a v zavéru
trendiim v oboru. Seminaf je zamétfen na osvojeni si zékladnich praktickych dovednosti spojenych
s vykonem novinarského povolani. Pfedmét proto bude probihat prevazné jako praktické cviceni
zaméefené na vlastni tvorbu studentl a jejich kritickou reflexi. Na zékladé norskych zkuSenosti se
v n€kterych hodinach se zvysi ¢asova dotace na diskusi mezi studenty. Studenti budou v nékterych
hodinach pracovat v malych skupinach, vétsi diraz bude kladen na produkéni praci. Duraz bude
kladen na podrobnou analyzu medidlnich vystupt, pfiCemz tato zpétna vazba bude probihat jak od
vyucujicich, tak i od zapojenych studenta.

Podminky atestace (zkousky)

Predmét je ukoncen zapoctem. Podminkou uspésSného zakonceni predmétu v kombinovaném
studiu je odevzdani tii zadanych praci (zpravodajsky clanek, komentaf, rozhovor) a
vypracovani obsahlejsiho (individudlniho nebo tymového) zavérecného novinarského vystupu
multimedialni povahy.

Obsah pfednasek a charakteristika prace v seminafi:

Prednasky

01. smysl novinafské prace v demokratické spolecnosti, média v CR z pohledu novinafe

02. zmény vlastnictvi, konflikt zajmu, zékladni eticka a profesni pravidla, zdkladni pravni piehled pro
novinafe
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03. fungovani newsroomu, fungovani medialniho domu, jak funguje redakce

04. - 06. zpravodajské zanry

07. - 08. dalsi novinaiské zanry

09. foto, video a dalsi nastroje v praci reportéra

10. - 11. multimedialni prace novinafe, praktické zkusenosti, diskuse studentii

12. prezentace zav€retného multimedialniho produktu - na zakladé norskych zkuSenosti bude
zatazena tizena diskuse mezi studenty o jejich praci, ale i produkénim zajisténi, nedilnou soucasti
analyzy vysledkt ve skupiné bude nejen samotny rozbor obsahu danych vystupd, ale i rozbor toho, jak
se studenttim pracovalo v terénu, zda vse stihli podle piivodniho planu apod.

13. co se da v oboru o&ekévat v piistich letech (trendy ve svété, v CR)

Seminéte nabidnou poslucha¢lim zakladni pfedstavu o fungovani médii, etickych otazkach,
provedou je zurnalistickymi zanry, Vv praktickych cvicenich se je studenti a studentky nauci
psat, rozebirat. U Giast na seminafich je povinna, kazdy student musi odevzdat tii zakladni
prace (zpravodajsky ¢lanek, komentaf, rozhovor), kazdy student jedenkrat za semestr vystoupi
se zaveérecnou praci (15-20 minut) ptipravenou individualné nebo ve viceClenném tymu.Prace
budou otistény v periodikdch MUP.

Zakladni literatura:

Jirak, J., Kopplova, B. (2009): Masova média. Praha: Portal, zvl. kap. 1,2,4 a5

McQuail, D. (2009): Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, odd. 1
RozS§irujici literatura:

Eco, U. (1995): Skeptikové a tésitelé. Praha: Svoboda

Kraus, J. (2008): Jazyk v proménach komunika¢nich médii. Praha: Karolinum, zvl, odd. II
Ramonet, . (2003): Tyranie médii. Praha: Mlada fronta

Reifova, 1. a kol. (2006): Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal

Film:

Obcan Kane Obcan Kane (Citizen Kane, USA, 1941, Rezie: Orson Welles)
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Nazev predmétu: Interkulturni komunikace

Forma studia: prezencni

Typ predmétu: povinné volitelny

Predmét: 1. Mgr. rocnik, 1. semestr

Forma vyuky: 2/0

Podminky pro splnéni predmétu: domaci ukol, psany nebo Ustni referat, aktivni Gcast
Vyuéuijici: PhDr. Michala Skrabova, Ph.D.

Kontakt na vyucujiciho: skrabova@mup.cz
Konzulta¢ni hodiny: stfeda, 12:30-14:00, Jarov, mistnost ¢. 801

Anotace predmétu:

Cilem kurzu je posileni schopnosti efektivné pracovat a komunikovat v mezikulturnim
pracovnim prostredi. Kurz Vas dovede také k dosaZeni vyssi Urovné adaptability na kulturné
nové situace a vyssiho stupné interkulturni kompetence, ktera je potrebna pro Uspésnou a
uspokojivou praci v mezikulturnim tymu ¢i v kulturné cizim prostredi.

Na zakladé norské inspirace jsou teoretické vstupy doplnény o aktivity praktické,
predevsim modelové situace, nacviky mezikulturnich situaci s prislusniky kokrétni ¢i
imaginarni kultury. V teoretické ¢asti budou strucné predstaveny vyznamné teorie a
nejnovejsi, v praxi uplatnitelné, vyzkumy tykajici se interkulturni komunikace. V praktické
Casti bude rozvijena interkulturni kompetence pomoci sebe-zkusenostnich a vycvikovych
technik na zakladé norskych vyukovych metod.

Podminky pro spIlnéni predmeétu: Podminkou ke spInéni kurzu je minimalné 50%
prezence na hodinach, aktivni Ucast na vycvikovych aktivitach, spinéni domaciho Ukolu a
ustni referat, pri kterém student prokaze své analytické, vyjadrovaci i prezentacni schopnosti
dle norskeé inspirace.

Témata ke studiu:

1) Uvod a prehled zakladnich interkulturnich teorii v psychologii

2) Interkulturni porozuméni a nedorozumeéni, interkulturni kompetence
3) Interkulturni osobni vztahy a vyvoj interkulturni identity

4) Prace v rozdilném kulturnim prostfedi, adaptace, kulturni Sok

5-8) Modelové situace, nacvik jednani s prislusniky cizi kultury

Metropolitni univerzita Praha, o.p.s.
Dubecska 900/100
100 31 Praha 10 — Strasnice

Tel. 274 815 044, 274 821 235 |fax 274 817 190 | www.mup.cz | info@mup.cz
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9-13) Rozdily v pfistupu k praci v rliznych zemich, interkulturni pracovni tym a
vyjednavani

Zakladni literatura:

1) Landis, D., Bennett, J. , Bennett, M. Handbook of Intercultural Training. London :
Sage Publications, Inc. , 2004.

2) Morgensternova, M., Sulova L. Interkulturni psychologie. Karolinum, 2007.

3) Novy, I., Schroll-Machl, S.. Interkulturni komunikace v fizeni a podnikani.
Management Press. 2001.

Metropolitni univerzita Praha, o.p.s.
Dubecska 900/100
100 31 Praha 10 — Strasnice

Tel. 274 815 044, 274 821 235 |fax 274 817 190 | www.mup.cz | info@mup.cz
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Nazev predmétu: Zaklady socialni komunikace

Forma studia: prezencni

Typ predmétu: povinny

Predmét: 1. rocnik, 2. semestr
Forma vyuky: 2/0

Podminky pro splnéni predmétu: aktivni ucast na komunikacnich aktivitach, Ustni referat ve
skuping, test

Vyuéujici: PhDr. Michala Skrabova, Ph.D.

Kontakt na vyucujiciho: skrabova@mup.cz

Konzultacni hodiny:  Gtery, 14:30-15:30, Jarov, mistnost ¢. 801

Anotace predmétu: Cilem predmétu je vysvétleni procesl socialni komunikace v
interpersonalnich vztazich, ve skupiné, v davovych situacich a v médiich. Dliraz je kladen
zejména na ziskani komunikacnich dovednosti v osobnim i pracovnim Zivoté, rozvijeni
kritického mysleni a vyjadrovacich Ci negociacnich schopnosti v kritickych situacich. Na
zakladé norské inspirace bude vénovan vétsi prostor konflikttim v komunikacnim procesu a
nacviku jejich efektivniho reseni.

Podminky pro spIlnéni predmétu: : Pfredmét je ukoncen zkouskou. Podminkou Uspésného
zakonceni predmétu je aktivni Ucast na vycvikovych aktivitach, vypracovani Ustniho referatu
ve skupiné na téma aktualniho medialniho déni, ve kterém budou srovnavany perspektivy
rliznych médii na jedno téma, a sloZeni pisemné zkousky.

Témata ke studiu:

1) SOCIALNI PERCEPCE, INTERPRETACE, POSTOJE A JEJICH UTVAREN]

2) KONFORMITA, SOCIALNf FACILITACE, KOOPERACE A KOMPETICE

3) PROSOCIALNI CHOVANI, AGRESE A KONFLIKTY V KOMUNIKACNIM PROCESU
4) MASOVE PSYCHICKE JEVY A PROCESY

5) KOMUNIKACNI PROCESY V MEDIICH

6) KOMUNIKACE MUZE A ZENY

7) KOMUNIKACE V MALE SOCIALNI SKUPINE, JEJf STRUKTURA A DYNAMIKA

8) VERBALNI A NEVERBALNI KOMUNIKACE

9) INTERKULTURNI KOMUNIKACE

Metropolitni univerzita Praha, o.p.s.

Dubetska 900/100

100 31 Praha 10 — Strasnice

Tel. 274 815 044, 274 821 235 |fax 274 817 190 | www.mup.cz | info@mup.cz
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10) KOMUNIKACE VE VZTAHU K PRACOVNIMU PROSTREDI
11) KOMUNIKACE V KRITICKYCH SITUACICH, VYJEDNAVANI
12) KOMUNIKACE V PRAXI

13) SPECIFIKA KOMUNIKACE V NOVYCH MEDIiCH

Zakladni literatura:

1) DEVITO, J. A. ZAKLADY MEZILIDSKE KOMUNIKACE. PRAHA: GRADA PUBLISHING, 2001.

2) VVYBIRAL, Z. PSYCHOLOGIE KOMUNIKACE. PRAHA : PORTAL 2005.

3) MIKULASTIK, M. KOMUNIKACNI DOVEDNOSTI V PRAXI. PRAHA: GRADA PUBLISHING, 2010.
4) HAYESOVA, N. ZAKLADY SOCIALNi PSYCHOLOGIE. PRAHA: PORTAL, 1998.

Doporucena literatura:

1) VYROST, J., SLAMENIK, I. (EDS.) APLIKOVANA SOCIALNI PSYCHOLOGIE II. PRAHA: GRADA
PUBLISHING, 2001.

2) TEGzE, O. NEVERBALNI KOMUNIKACE. BRNO : COMPUTER PRESS, 2003.

Metropolitni univerzita Praha, o.p.s.

Dubetska 900/100

100 31 Praha 10 — Strasnice

Tel. 274 815 044, 274 821 235 |fax 274 817 190 | www.mup.cz | info@mup.cz



http://www.mup.cz/
mailto:info@mup.cz

e AR
METROPOLITAN ( ' !i ;J 0‘ ‘ DZ S Q eed NOorway

UNIVERSITY PRAGUE

grants grants

Innovation of Media Studies Program at Metropolitan University Prague: Norwegian Inspiration
(NF-CZ07-1CP-4-4602015)

Activity 4: Creating project’s outputs

Nazev inovovaného pfedmétu:

Forma studia:

Typ pfedmétu:

Zatazeni pfedmétu do studijniho planu:

Forma vyuky pfedmétu:

Zpusob ukonceni pfedmétu:

Vyucujici:
Kontakt na vyucujiciho:

Analyza televiznich diskusnich pofadua
DENNI (Mgr.)

IMS (Mgr) — povinné volitelny pfedmét
1. ro¢nik, 2. semestr

pfednaska/seminaf - 1/1

zavérecny test + ustni zkouska

Mgt. Eva Niklesova, Ph.D.
eva.niklesova@mup.cz

Strucna anotace pfedmétu:

Pfedmét je zaméfen na kritickou, zejména pragmalingvisticky zaméfenou, analyzu
televiznich diskusnich pofadi. Pfedmétem zajmu bude rozbor dialogického konstruovani pozic,
ne/dodrzovani koopera¢niho a zdvofilostniho principu, zpusobu kladeni otdzek, vztahu otazek
a odpovédi, ne/strannosti moderitort, jazykové manipulace a (pseudo)argumentace. Sledovina
bude rovnéz jazykova uroven televiznich diskusnich pofadu, jazykova komika, expresivita a
obraznost vyjadfovani. Pfedmétem analyz budou rovnéz paralingvalni a extralingvalni prostfedky,
jez jsou pro televizni diskusni pofady pfiznacné.

Na zakladé norské inspirace bude kurz rozsifen o analyzu vzajemné se prostupujicich
vztaht mezi ,,zakladni®, televizni, podobou diskusnich pofadt a mezi jejich extenzi do online
prostfedi, a to se zaméfenim na socialni sit¢ (zejm. webové stranky TV diskusnich pofadu,
facebookové a twitterové profily, reakce uzivateld socialnich siti na aktualné vysilané dily, analyza
metaroviny diskusnich pofada — tzv. ,,diskuse o diskusi® atd.).

Dalsi rovina inspirace od norskych kolegti bude spocivat v praktické demonstraci TV
diskusniho pofadu v audiovizualnim studiu MUP Praha (tato simulace bude natocena a nasledné
analyzovana).

Absolvent kurzu bude vybaven potfebnymi znalostmi souvisejicimi se specifiky fecového
chovani v ramci dobfe modelovatelné komunikac¢ni situace. Tyto poznatky mohou byt prospésné
pro pochopeni pficin komunikaéni ne/dspésnosti, resp. divacké ne/atraktivity, jednotlivych
aktért asymetrickych institucionalnich dialogi a mohou vést k rozsifeni schopnosti své vlastni
komunikacni kompetence.
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Podminky absolvovani pfedmétu:

Predmét je zakoncen ustni zkouskou. Podminkou pfipusténi ke zkousce je:
a) vypracovani a pfedneseni referatu ve vyuce, a to ve formé prezentace na cca 15—20 minut
s vyuzitim powerpointu; nasledné vypracovani textové podoby referatu s poznamkovym
aparatem a citacemi (rozsah cca 6—8 tzv. normostran, 10—13 tisic znakl s mezerami).

Prezentace bude zaméfena na jazykovou analyzu konkrétniho medialniho komunikatu, a
to dle uréenych tematickych okruht.

b) Uspésné absolvovani tstni zkousky z prednagkovych okruht a z povinné literatury.

Pravidla prace v seminafi:

(a) maximalni pocet absenc: 3,

(b) povinnost kazdého studenta vystoupit s referaitem na vybrané téma (15—20 minut), nedilnou
soucasti této prezentace bude analyza reakci recipientt vybranych dila TV diskusnich porada
v online prostfedi,

(c) vypracovani pisemné verze referatu (rozsah cca 6—8 tzv. normostran, 10—13 tisic znakua s
mezerami),

(d) skupinova prace — pfiprava a nasledna realizace simulace TV diskusniho pofadu v AV studiu
MUP, a to vcetné nasledného rozbotru natoceného dilu.

Obsah pfednasek a charakteristika prace v seminafi:

Predndstky

1. Pravidla pro absolvovani pfedmétu, pfedstaveni zakladnich tematickych okruhu a
literatury k tématu

2. Bezprostfedni jazykova komunikace a mediované sdéleni, specifika asymetrického dialogu
realizovaného v institucionalnich podminkach, jazykova specifika komentiiu k TV
diskusnim pofadum v online prostfedi (zejm. v prostfedi socialnich siti)

3. Podstata diskuze a televiznich diskusnich pofadt, vystavba a clenéni moderovaného
medialntho dialogu, konvergence médii a TV diskusni pofady — online podoba TV
diskusnich porada

4. Analyza asymetrie mezi hostem a moderatorem, dialogické konstruovani pozic,
konstruovani a vyjednavan{ identity

5. Analyza ne/strannosti a ne/pfipravenosti moderatort televiznich diskusnich pofadu,
analyza a komparace moderatorskych strategii a zpusobu vedeni diskusi, komentafe
recipienta TV diskusnich pofadt v online prostfedi

6. Ne/dodrzovani koopera¢niho a zdvofilostntho principu v asymetrickém institucionalnim
dialogu, genderova a politicki ne/korektnost, teakce recipientd TV diskusnich pofada
v online prostiedi



METROPOLITAN ( ' !i J o ‘ DZ S Q eed NOorway
UNIVERSITY PRAGUE ’ L gra nts gra nts

Innovation of Media Studies Program at Metropolitan University Prague: Norwegian Inspiration
(NF-CZ07-1CP-4-4602015)

Activity 4: Creating project’s outputs

7. Vztah otazek a odpovédi v televiznich diskusnich pofadech, analyza zptsobu kladeni
otazek moderatorem, analyza adekvatnosti a relevance odpovédi hostd, analyza
komentafe recipientd v online prostred{

8. Moznosti rozboru jazykové urovné televiznich diskusnich pofadi (ne/dodrzovani
spisovné normy, hyperkorektnost, analyza morfologické, syntaktické, lexikalni a stylistické
roviny, prvky mluvenosti)

9. Humor, expresivita a obraznost vyjadfovani v televiznich diskusnich pofadech

10. Analyza paralingvalnich a extralingvalnich prostfedkt v televiznich diskusnich pofadech

11. Persvaze, jazykova manipulace, eristika, ironie, verbalni agrese a prvky confrontainmentu
v televiznich diskusnich pofadech — komparace c¢eského a zahrani¢ntho prostfedi

12. Zpusoby argumentace a pseudoargumentace v asymetrickém institucionalnim dialogu,
analyza vyhybavych strategii v odpovédich hosta, analyza relevantnich komentafa
recipientd TV diskusnich pofadt v online prostied{

13. Zavérecné shrnuti pfednaskovych okruht, vyhodnoceni pfedmétu a natocené simulace
TV diskusntho pofadu v AV studiu MUP Praha

Charakteristika price v semindri

Nedilnou soucasti pfedmétu jsem seminare, jejichz poslanim je praktické procvicovani ziskanych
poznatku z jednotlivych pfednaskovych okruhu, a to s cilem osvojeni zakladnich principt kritické
analyzy konkrétnich a s tématem pfednasky spjatych komunikacnich udalosti, situaci a roli.

V ramci seminaft budou prezentovana vystoupeni studentd (s podporou powerpointové c¢i
obdobné prezentace).

Zakladni literatura:

BENES, M. et al. Studie & moderni miuwnici éestiny. 2, Komunikaini sitnace a styl. 1. vyd. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2013. 218 s. Monografie. ISBN 978-80-244-3535-0.

BOZDECHOVA, 1. K jazykové drovni soucasnjch medidlnich debat. In: Jazyk, média, politika.
Praha: Academia, 2003, s. 157—173. ISBN 80-200-1034-3.

CMEJRKOVA, S. et al. St/ medidlnich dialogii. Vyd. 1. Praha: Academia, 2013. 314 s. Lingvistika.
ISBN 978-80-200-2267-7.

CMEJRKOVA, S., KADERKA, P. a ULICNY, O. ed. Studie k moderni miuwnici estiny. 1,
Pragmatické aspekty lesting. 1. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2013. 147 s.
Monografie. ISBN 978-80-244-3527-5.

CMEJRKOVA, S. a HOFEMANNOVA, J. Miuvend éestina: hledini funkéniho rozpéti. Vyd. 1. Praha:
Academia, 2011. 491 s. Lingvistika; 2. ISBN 978-80-200-1970-7.
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CMEJRKOVA, S, JILKOVA, L. a KADERKA, P. Mluvena cestina v televiznich debatach:
korpus DIALOG. Slowvo a slovesnost, 2004, 65(4). ISSN 0037-7031, s. 243-269.

Kodex Ceské televize,

dostupny zde: http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/kodex-ct/pdf/kodex-ct.pdf

KRAUS, J. a kol. Clovék miuvici: fecnizi bez; tribuny enim i postechem. N'yd. 1. Voznice: Leda, 2011. 241
s. ISBN 978-80-7335-258-5, 5. 51=79.

MULLEROVA, O. Problémy vedeni dialogu v televizi. Nase 7e, 1994, 77 (2). ISSN 0027-8203,
[cit. 2. 1. 2015]. Dostupné z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.phprart=7176.

MULLEROVA, O. Opakovéni a syntakticky paralelizmus v rozhovorech s muZi a zenami v
jednom z druht institucionalni komunikace. Nase 725, 2004, 87 (3). ISSN 0027-8203, [cit. 2. 1.
2015]. Dostupné z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7776

Rozsifujici literatura:

BARTOSEK, J. Tlak profese — specificky fakitor ovliviiujici jazyk Surnalistiky. Nase fe¢, roc. 85 (2002), &.
2. [cit. 2. 1. 2015]. Dostupné z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.phprart=7673

HIRSCHOVA, M. Pragmatika v cestiné. Vyd. 2., V Karolinu 1., dopl. V Praze: Karolinum, 2013.
335 s. ISBN 978-80-246-2233-0.

HOFFMANNOVA, J. Funkce a vjznamy vjrazu prosim v mluveném dialogu. Nase 72, 1993, 76
2). ISSN  0027-8203. [cit. 2. 1. 2015].  Dostupné  z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.phprart=7122

CHEJNOVA, P. Zdvosslostni strategie. Praha: Univerzita Karlova v Praze, Pedagogicka fakulta,
2012. 189 s. ISBN 978-80-7290-550-8.

KORENSKY, Jan et al. Komplexni analjza komunikainibo procesu a textu: nicbni text pro vybérové
semindre filologickych oborii. Vyd. 3. Ceské Budé&jovice: Jihoceska univerzita, Pedagogicka fakulta,
1999. 149 s. ISBN 80-7040-363-2.

Kodex Ceského rozhlasu,
dostupny zde: http://media.rozhlas.cz/ binary/00730694.pdf

Metody a prostiedky presvédiovani v masovych médiich: sbornik texti 3 mezindrodni védecké konference, Ostrava
13.-15.9.2005, Filozofickd fakulta Ostravské wunivergity v Ostravé. Ostrava: Ostravskda univerzita,
Filozoficka fakulta, 2005. 237 s. ISBN 80-7368-101-3.
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http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7673
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NEKULA, M, ed. et al. Engyklopedicky slovnik lestiny. Praha: NLN, Nakladatelstvi Lidové noviny,
2002. 604 s. ISBN 80-71006-484-X.

NEKULA, M.: Pragmalingvisticka interpretace ironie. In: Slovo a slovesnost 51, 1990.
NEKULA, M.: Signalizovani ironie. In: S/owo a slovesnost 52, 1991.

PACL, P. Televizni moderator: problematicky piedstavitel soucasnych sdélovacich prosttedka.
In: Psychologie, filozofie, sociologie 2002. Ostrava: Ostravska univerzita, 2002. s. 195-202. ISBN 80-
7042-600-4.

PRAVDOVA, M.: Infotinment, politainment, edutainment aneb K jazyku masovych
médif. Nase Rel; 2003, 87 (4). ISSN 0027-8203, [cit. 2. 1. 2015]. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.phprart=7741

SCHOPENHAUER, Arthur a HULA, Bietislav, ed. Eristickd dialektika, &b, Uméni dostat v kazdé
debaté za pravdu. Brno: Zvlastni vydani, 1993. 83 s. S sebou; sv. 5. ISBN 80-85436-19-1.

SCHULZ, Winfried et al. Analjza obsahn medidlnich sdéleni. 3., nezmén. vyd. Praha: Karolinum,
2011. 149 s. Ucebn{ texty Univerzity Karlovy v Praze; 2. ISBN 978-80-246-1980-4.
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Nazev inovovaného pfedmétu:

Forma studia:

Typ pfedmétu:

Zatazeni pfedmétu do studijniho planu:

Forma vyuky pfedmétu:

Zpusob ukonceni pfedmétu:

Vyucujici:
Kontakt na vyucujiciho:

Jazyk soucasné reklamy

DENNI

2 MS_1 (povinn¢ volitelny predmét)
2. ro¢nik (4. semestr - letni)
prednaska/seminaf - 1/1

pisemna zkouska

Mgt. Eva Niklesova, Ph.D.
eva.niklesova@mup.cz

Strucna anotace pfedmétu:

Predmét je zaméfen na komplexni analyzu zejména jazykové slozky soucasnych ceskych a
zahrani¢nich reklamnich komunikati. Pozornost bude vénovana specifickym rysim reklamniho
jazyka jednak v ramci jednotlivych jazykovych urovni a jednak v souvislosti s pragmalingvistickou
intepretac{ téchto jazykovych jevi. Na zakladé norské inspirace bude pozornost vénovana
rovnéz rozboru jazykovych variaci/mutaci reklam nadnarodnich spoleénosti se
zaméfenim na analyzu zejména jazykové stranky tzv. narodnich reklamnich styld.
Konkrétné se budeme zaméfovat na komparaci jazykovych i dalsich persvazivnich prostfedkia
(nejen) v ceském a norském prostiedi s cilem vyvozeni zavéra o faktorech, které ovliviuji
vyslednou podobu reklamniho sdéleni ve vazbé na zvyklosti v dané zemi, resp. kulturnim
prostredi (reprezentace kulturnich hodnot, vybér persvazivnich technik a grafickd a formalni
podoba reklam atd.).

Soucasti kurzu bude i rozbor vztahu mezi textovou a obrazovou slozkou v tisténych
reklamach. Analyzovany budou reklamy vyskytujici se v riznych médiich s cilem porovnani
odlisnosti strategii souvisejicich s nutnosti pfizpusobeni se technickym moznostem daného média
a zaroven kulturnim, jazykovym a jinym zvyklostem, a to na piikladu komparace ceského a
norského prostredi.

Absolvent kurzu ziska pfehled o spektru soucasnych reklamnich komunikat, o raznych
jazykovych strategiich a o jazykovych mutacich reklam nadnarodnich spolec¢nosti a bude schopen
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odhadnout naplnéni ilokuc¢nich zamért konkrétntho reklamnifho sdéleni, a to 1 ve vazbé na
odlisny interkulturni a spolecensky kontext.

Podminky absolvovani pfedmétu:

Predmét je zakoncen pisemnou zkouskou. Podminkou pfipusténi ke zkousce je:

a) Vypracovani a pfedneseni referatu ve vyuce, a to ve formé prezentace na cca 15—20
minut s vyuzitim powerpointu; nasledné vypracovani textové podoby referatu, a to
s poznamkovym apariatem a citacemi, rozsah cca 6—8 tzv. normostran (10—13 tisic
znakt s mezerami). Prezentace bude zaméfena na jazykovou analyzu vybrané strategie
na konkrétnich pfikladech soucasnych reklamnich komunikata.

Na zdkladé norské inspirace bude ozadovano, ab rezentace zaméfené na analyzu
> N/ y
jazykov y/ ch mutaci reklam nadnarodnich spole(‘fnosti obsahov aly:

- pojednani o $irsim kulturnim a spole¢enském kontextu zvolenych reklam,

- podnéty pro diskusi (mozné otazky: ,,Cim je zptsobena skute¢nost, e reklama
uspésna na domacim trhu, nemusi byt v zahraniéni plné funkéni?®, ,Jak se
v reklamé projevuje tzv. ,lokalizace® reklamniho motivu?* atp.).

Nedilnou soucasti téchto prezentaci bude tvorba min. 3 vlastnich reklamnich sdéleni,
v nichz bude uzita analyzovana strategie. U takto vytvofenych reklamnich komunikatt bude
popsano, pro jakou cilovou skupinu je vyrobek/sluzba urcen, jakd je motivace pro volbu
danych vyrazt, v ¢em spociva atraktivita a efektivita reklamniho sdéleni, jakym zpusobem
reklama odrazi naroky kladené na tvorbu reklamnfho sloganu apod. Nedilnou soucasti tvorby
téchto vlastnich reklamnich sdéleni bude pojednani o dcinnosti reklamy v tuzemském a
zahrani¢nim prostredi, oduvodnéni pouzitych prostfedki ve vazbé na zemi, pro kterou by
byla reklama urcena.

b) Uspesné absolvovani pisemného testu, ktery bude ovéfovat znalosti pfednaskovych
okruhtit a povinné literatury (uspéSné vykonani pisemného testu = min.
70procentni uspésnost).
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Obsah pfednasek a charakteristika prace v seminafi:

Prednasky

1.

10.

Pravidla pro absolvovani predmétu, pfedstaveni zakladnich tematickych okruht
discipliny, prezentace zakladni a rozsifujici literatury

Obecna charakteristika reklamniho diskurzu, funkce reklamy, reklama jako funkce
komunikace, modely reklamni komunikace, typologie reklamy, druhy reklamy ve vazbé na
pouzité médium, narodni reklamnf styl, problematika ptekladu cizojazyc¢nych reklam do
ceského prostredi

Moznosti analyzy jazyka reklam, specifické rysy reklamniho jazyka, jazykova specifika
reklam ve vazb¢ na kulturni zvyklosti

Foneticka rovina jazyka reklam, prozodické prosttedky v reklamé (na pfikladech reklam
vytvofenych v c¢eském prostfedi, piiklady pfekladi reklam nadnarodnich spole¢nosti do
ceského prostredi)

Morfologicka a syntakticka rovina jazyka reklam, porusovani jazykové normy v reklamach
Lexikaln{ rovina jazyka reklam, funkce cizich slov v ¢eskych a zahrani¢nich reklamach,
neologismy a okazionalizmy v soucasnych ¢eskych a zahrani¢nich reklamach

Obraznost vyjadfovan{ v reklamnich komunikatech, figury a tropy v reklamach

Vztah mezi textovou a obrazovou slozkou v tisténych reklamach

Intertextualita v reklamé, jazykovy humor v reklamach - odlisnosti jazykového humoru
ve vazbé¢ na kulturni specifika dané zeme

Zputsoby navozeni kontaktu a adresatem v reklamnich komunikatech z pohledu

pragmatiky

11. Jazykova hra (prace s vyznamy slov, dvojsmysly apod.)

12. Jazykova specifika reklam pro déti a mladez — komparace ceského a norského prostredi

13.

Zavérecné shrnuti

Charakteristika price v semindri:

Nedilnou soucasti pfedmétu jsem seminafe, jejichz poslanim je praktické procvicovani ziskanych

poznatkt z jednotlivych pfednaskovych okruht, a to s cilem osvojeni dovednosti pro analyzu

zejména jazykové slozky a jazykovych strategii, vyskytujicich se v soucasnych reklamnich

komunikatech. V ramci seminaft budou prezentovana vystoupeni studenti (s podporou

powerpointové ¢i obdobné prezentace).

Pravidla prace v seminafi:

(a) maximalni pocet absenct: 3,

(b) povinnost kazdého studenta vystoupit s referatem na vybrané téma (15—20 minut),
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(c) vypracovani pisemné verze referatu (rozsah cca 6—8 tzv. normostran, 10—13 tisic znaka s
mezerami).

Povinna literatura:

CAPKOVA, R. Intertextualita jako prostiedek presvédéovani v reklamé. In: Metody a prostiedky
presvédiovdani v masovyeh médiich. Ostrava: Filozoficka fakulta Ostravské univerzity v Ostrave, 2005, s.
39—45. ISBN 80-7368-101-3.

CAPKOVA, R. Intertextualita v reklamé jako prostfedek presvédcovani détf a mladeze. In:
HAJKOVA, E. (ed.) Didaktické studie II. Praha : PedF UK, 2005, s. 33—40. ISBN 80-7290-239-3.

CMEJRKOVA, S. Reklama v éestiné, éestina v reklamé. Praha: Leda, 2000. ISBN 80-85927-75-6.

HOLANOVA, R. Intertexctualita v reklamé. Praha: Univerzita Katlova v Praze, Pedagogicka fakulta,
2012. 167 s. ISBN 978-80-7290-513-3.

KRIZEK, Z. a CRHA, 1. Jak psit reklamni text. 4., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada, 2012. 220 s.
Marketing. ISBN 978-80-247-4061-4

ZITKOVA, D. Komunikaini pristup ke zdvorilosti a jebo aplikace na reklamni texty. Liberec: Bor, 2008.
303 s. Jazyky a texty. ISBN 978-80-86807-84-3.

Doporucena literatura:

BAUER, Z. a kol. Jak vytvorit atraktivni obchodni nazev firmy, slugby, produkin, znacky: tvorba ndazvu -
obchodniho jména krok za krokem. Nyd. 1.V Praze: Zdenck Bauer, 2014. 340 s. ISBN 978-80-
904272-7-3.

HORNAK, P. Kreativita v reklane. Vyd. 1. Zlin: VeRBuM, 2014. 293 s. ISBN 978-80-87500-49-1.

MONZEL, M. 99 tipii pro tispésnéjsi reklamn. 1. vyd. Praha: Grada, 2009. 198 s. Manazer.
Marketing. ISBN 978-80-247-2928-2.

POSPISIL, J. a ZAVODNA, L. Jak na reklamu: prakticky privodee svétem reklamy. Vyd. 1. [Kralice na
Hané]: Computer Media, 2012. 144 s. ISBN 978-80-7402-115-2.
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PRAVDOVA, M. McDonald's - tak trochu jind kultura?: pripadovd studie o snaice McDonald's a jeji
reklamé. Vyd. 1. Praha: Karolinum, 2006. 246 s. ISBN 80-246-1178-3.

SRPOVA, H. et al. Od informace k reklamé. Vyd. 1. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé,
Filozoficka fakulta, 2007. 269 s. ISBN 978-80-7368-265-1.

VAVRICKOVA, A. Déti a reklama. 1. vyd. Liberec: Bor, 2010. 106 s. Jazyky a texty. ISBN 978-
80-86807-44-7.

VYSEKALOVA, J. Emoce v marketingu: jak oslovit srdee zikaznika. 1. vyd. Praha : Grada, 2014. 289
s. Expert. ISBN 978-80-247-4843-6

VYSEKALOVA, J. Psychologie reklamy. 4., toz3. a aktualiz. vyd. Praha : Grada, 2012. 324 s. Expert.
ISBN 978-80-247-4005-8.
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